Yrd. Dog¢. Dr. Mehmet Cihan YAVUZ’un “Kent Markalamasi” Konulu Kitabi Yayinlandi

“‘Kent Markalamasi: Adana Marka Kimliginin Gelistirilmesi” adli kitap Adana Ticaret
Odasr’'nin destegiyle yayinlandi. Aslen bir doktora tez ¢alismasi olan arastirma, “Adana’nin
kalkinarak bir marka kent olmasina teorik altyapi olugturmak” amaciyla hazirlanmigti.
Calisma, 2002 yilindan itibaren, bes yillik bir stre igerisinde hazirlanarak 2007 yilinin Ocak
ayinda tamamlanmisti. Calismanin alt amaclarindan birisi, kiiresellesen diinyada kentlerin
kalkinmasi acgisindan 6nemi giderek artan “kent markalamasi” konusuna aciklik kazandirmak
olarak belirlenmisti.

Kitap kentin sosyal, kilturel ve ekonomik kalkinmasinin “marka kent olma vizyonuna sahip
olmaktan gegtigine” vurgu yapiyor. Kitap ayrica turizm, pazarlama ve yerel ydnetimler
alanlarinda ¢alisma yapanlar ile kentsel kalkinma ve kent markalamasiyla ilgilenen kisi ve
kurumlara temel bir kaynak niteliginde. Bu yonuyle Adana Markasi’'nin gelistiriimesine katki
sagliyor.

Adana Ticaret Odasi Yayinlari igerisinde yerini alan kitap, son on yildir epeyce lizerinde durulan
“kentlerin marka haline getirilmesi” konusunun kavramsallastiriimasina bilimsel olarak
deginmekte. Arastirma, bir kentin gelismek / kalkinmak i¢in, hangi yéntem temelinde
markalanabilecegine iligkin bir model 6nermekte. Dr. Yavuz'un bu ¢alismasi, kent markalamasi
konusunda Turkiye’ye 6zgu ilk bilimsel ¢galisma olmasi yéniyle de ayrica énemli.

Calismada, turizmi de kullanarak kalkinmaya ve zaman icerisinde olumlu imaja sahip, itibarl,
refah diizeyi ylksek ve basarili bir kent markasi gelistirmeye olanak taniyacak olan, “marka
kimligi” konusu ele alinarak arastirilmis. Arastirmada bilimsel analize konu veriler Adana’nin
onemli yonetsel konumlarinda bulunan paydaslardan toplanmis. Bu paydaslar arasinda
Adana’daki resmi ve gayri resmi kurum ve kuruluslarin Ust diizey pozisyonlarinda yer alan
ikiyize yakin birey bulunmakta. Arastirmada, bilimsel yéntem olarak, bir uzlasiya (konsenstus,
mutabakat) ulasmak igin degisen fikirleri ortaya ¢ikarabilmek ve kolayca degistirilebilmesine
firsat saglamak igin “Delfi Yontemi” kullaniimis.

Kitapta, turizmi de kullanarak Adana’nin daha gelismis ve uluslararasi diizeyde bilinen bir marka
kent olmasina hizmet edebilecek dort marka kimligi temasi 6ne ¢ikiyor. Bu temalar “Planh
Kent”, “Saglik Kenti”, “Modern Tarim Kenti” ve “Sosyokiiltiirel Merkez-Eglence Kenti’
seklinde siralanmakta.

Dr. Yavuz, dnceden planlandidi gibi arastirma sonuglarinin kitap seklinde, Adana’nin yénetim
kademelerindeki ilgililere, okuyup incelemeleri i¢in dagitiimaya baslandigini ve galismanin
sonuglari hakkinda Adana kamuoyunu bilgilendirmek ve kolektif bir degerlendirmeye zemin
hazirlamak icgin, “15-22 Nisan 2010 Turizm Haftasi Etkinlikleri” kapsaminda 15 Nisan 2010
Persembe glini Saat: 13:00’de Adana Ticaret Odasi Toplanti Salonu’'nda “Turizmi
Kullanarak Adana’yi Daha Gelismis Bir Kent Nasil Yapabiliriz?” isimli bir konferans
verilecegini belirtti. 16.03.2010
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