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GENEL EDITORDEN
ONSOZ

Iletisimin farkli yonleri iizerine yazilmig olan bu kitap serisi sayis1
gittikge artan 6grencilerin, bu konuyu ilk kez gorecek olan 6gren-
cilerin ihtiyacin1 karsilamak tizere tasarlanmigtir. Deneyimli 6gret-
menler veya okutmanlardan olusan yazar kadrosunun amaci ileri
dizeydeki 6grenciye verilebilecek genis arastirma kapsamayla,
konuya yeni baglayan 6grencinin caligmaya baslayabilmek icin ih-
tiyaci olan bilgi arasindaki boglugunu kapatmaktir.

Muhtemelen iletisimin en karakteristik 6zelligi cesitli olmasi-
dir: dil araciligiyla kitle iletigsim araglar1 ve popiiler kiiltiirden, bi-
reysel ve sosyal davranmiga kadar genis bir alana yayilir, fakat bu ge-
sitlilikteki baglantilar1 ve birlestirici noktalar: tanimlar. Bu seri ki-
taplar konusunun yapisim1 yansitmaktadir. Baz kitaplar genis ¢ap-
ta konu malzemesine uygulanabilecek ¢alisma yontemlerini ve ku-
ramlar1 oturtmaya calisan genel temel caligmalari, digerleri de bu
kuramlar: ve yontemleri tek bir ana temaya uygulamaya calisan ki-
taplar: olugturacaklardir. Daha genel olanlar birbiriyle ne kadar
baglantiliysa, bu tema merkezli kitaplar da birbirleriye o kadar ilig-
kili olacaktir. Reklamecilik, haber veya dil gibi tek bir tema ancak bu
cesitli konuyu olusturan diger tim temalarla iligkilendirildigi veya
farklilastig1 zaman iletigim 6rnegi olarak anlasilabilir.
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O zaman dizi kitaplarin birbirleriyle yakindan ilintili iki temel
hedefi var: ilki, iletisimi kuramlar yardimiyla agiklamaya ¢aligan
cagdas arastirmalarin en 6nemli sonucglarini okurlara sunmak.
Ikincisi, okuru giinliik iletigim yagamlarima dogrudan uygulayabile-
cekleri uygun ¢aligma ve arastirma yontemleriyle donatmak.

Okurlar bu kitaplardan yararlanarak daha iyi yazilar yazabili-
yor, daha iyi projeler geligtirip sinavlarini verebiliyorlarsa beni ¢ok
bahtiyar edecektir; ama iletigsimin toplumsal yagsamimizi nasil bi-
cimlendirip bilgilendirdigine, sanayi toplumunu nasil meydana ge-
tirip yarattigina dair yeni bir i¢ gorii de kazanmirlarsa ¢ok hosuma gi-
der. Tletisim parcalara ayrilmas: gerektiginde cok siklikla sorgusuz
sualsiz kaniksanmaktadir.

John Fiske
Ik basim 1982
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ONSOZ

Bu kitabin amaci reklamcilik caligmas igin gerekli olan temel fikir-
leri, kavramlar: ve materyali saglamaktir. Birkag alani i¢ine almak-
la birlikte hep temel iletigim kavraminin etrafinda dolanir. Kitabin
cogu eldeki materyalin bir aragtirma sekline dontistirilmis halidir
ve Ozellikle ikinci kism1 yontem sorunlar: ve ¢oziimleme 6rneklerin-
den ¢ok reklamlarin iizerinde nasil ¢caligilmasi gerektigini ele alir.
Daha derinlere inilince ortaya c¢ikan sorunlar: ele alan okurlar igin,
ozellikle de toplumda ideoloji ve iletisimin en bilinen ve kati bi¢im-
lerinden birisini ‘¢ozmeye’caligsanlar i¢in bir zemin olusturacagini
umuyorum. Rekldm bizim diistincelerimizi, duygularimizi ve ya-
samlarimiz etkisi altina alir: nasil iglediginden haberdar olmamiz
ve toplumsal iletigimin bir bi¢cimi olarak ne kadar gerekli ve yararh
olduguna dair kendimizi bilgilendirmemiz gerekir. Umarim bu ki-
tap bir gekilde bu projeye katkida bulunur ve insanlara reklamlar-
da strdiiriilen degerleri ve goriintiileri, anlamlari tasiyan ve belirle-
yen yapilari ve bicimleri daha ¢ok fark etmelerinde yardimer olur.

Julie Stariforth ve Christine Barker'a miikemmel yazimlar:
icin, bir¢cok arkadasa ve meslektasa da kitapla ilgili 6nerileri ve fi-
kirleri i¢in, 6zellikle Helen Baehr ve David Child’a ilgileri ve des-
tekleri icin tesekkiir etmek istiyorum. Clare Richardson 1. béliimde-
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ki duyurularin bulundugu gazeteleri kullanmam i¢in 6diin¢ verme
nezaketini gosterdi. D’Arcy Mac Masius’tan Tim Bell ve History of
Advertising Trust’tan George Harrison tarihle ilgili materyali sag-
layarak benim adima basina dert almig oldu. Bu serilerin editori
olan John Fiske’ye 6nerileri ve sabr1 icin 6zel tesekkiirlerimi sun-
maliyim. Anne ve babama da ¢alismama olan tesvikleri ve ilgilerin-
den dolayr minnetimi ifade etmeyi borg bilirim.

Gillian Dyer, 1993
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TESEKKUR

Yayincim ve ben gerekli materyali kullanmamaiza izin verdikleri i¢in
asagida isimleri gecenlere tesekkiir etmek istiyoruz.

4 ve 5 no’lu tablolar i¢cin A&F P’ye;

6 no’lu tablo igin
7 no’lu tablo i¢in
8 no’lu tablo i¢cin
9 no’lu tablo igin
10 no’lu tablo i¢in
11 no’lu tablo i¢in

12 no’lu tablo i¢in
13 no’lu tablo i¢in
14 no’lu tablo i¢in

15-22 no’lu tablolar i¢in

16 no’lu tablo i¢in
17 no’lu tablo i¢in
18 no’lu tablo i¢in

19-20 no’lu tablolar i¢in
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Tuperial Savas Miizesi'ne;
Hamlyn Yayin Grubu Sirketine;
Cadbury Typoo Ltd’ye;

Arthur H. Cox & G Ltd’ye;

Jgtul Norlem Uk.Ltd’ye.;

Pendleton Woolen Mills&Donecraft Inter
national’a;

International Gold Corp.’a;
Renault UK.Ltd.’ye;

Philips Industries’e;
Colmanfords’a;

Birds Eye’a;

Reynolds Tobacco Int.Inc.’e;
Rowntree Mackintosh Ltd.’e;
Norman Craig & Kummel Ltd.e;

21 no’lu tablo i¢in
23 no’lu tablo i¢cin
24 no’lu tablo icin
25 no’lu tablo i¢in
26 no’lu tablo icin
27 no’lu tablo i¢in
Tablo 1 i¢in

Kraft Foods’a;

John Walker & Sons Ltd. ve Parim Ltd’e;
Brandmark International Ltd.’e;

White Horse Distillers Ltd.’e;

Record Pasta Food Ltd.’e;

Young & Rubicam Ltd.’e;

Jack Durand’a.

Baglant1 kurmaya ¢alisip ulasamadigimiz telif hakk: sahiplerinden de
bu vesile ile oziir diliyoruz.
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CEVIRMEN'DEN...

2001’de verecegim dersler arasinda Reklam Co6ziimleme dersi de
vardi ve ben daha genig bir arastirma yapmaliydim. Cinki piyasa-
da bulunan yerli kitaplarin biiytk bir ¢cogunlugu, akademik c¢alig-
malar olsun ticari yayinlar olsun, hepsinin igerigi hemen hemen ay-
niydi: reklamciligin tarihgesi, ilk ilanlar, el ilanlari, ajanslar, ajans
yapilanmalari, ajans birimleri, reklAm gengiidimleri, pazarlama
yontemleri, satig incelikleri, 6znel reklam elestirileri, cesitli reklam
igerikleri ilgili genelde akademisyenlerin nesnel veya igin mutfagin-
dan kigilerin 6znel yorumlar: hep ayn1 sinirlar dahilindeydi. Ileti-
sim, medya, toplum, birey cizgisinde herkesin-6zellikle iletigim ve
reklamcilik 6grencilerinin gereksinimi olan, reklamciliga farkl ba-
kis acilarindan bakan, elestiren, yol gosteren, 6znel icerikli kitapla-
r1 bulmak kolaydi. Benim aradigim ise bunlar arasinda yoktu.

Reklamin yaratic: ekibi reklami tasarlarken, yazarken ne kadar
bilincliydiler? Uriinii gercekten kullanarak mi reklami hazirliyorlar-
d1? Ozellikle konu mankenleri iiriinii gercekten kullaniyorlar miydi?
Medya arastirmasi ve pazar arastirmasi sonucunda hedef kitleyi
avucuna alirken kullandig1 mizah, slogan, miizik, iinli kisiler, rekla-
min tasarimi, kullanilan aksesuarlar ve mekéanla sunulan iiriin ara-
sindaki ilintinin kistaslari nelerdi? Goriinenin altinda baska bir sey
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anlatmalarinin dilsel ve gorsel kiltiriini nasil edinmislerdi? Dilsel
ve gorsel olarak reklamlar agimlandiginda anlam ne boyutta aym
kaliyordu? Hedef kitlede istenen basariy1 yakalayacak goriintiilerin
anlam alanlar1 nasil secilmeliydi? Yoksa her gey tamamen raslanti-
saldi1 da sadece biz akademisyenler mi kendimize ig gitkartiyorduk?

Aradigim yanitin -biri hari¢- cogunu yerli kaynaklar dahilinde
bulabildim; bulmadigim ise isin temel gorsel ve dilsel sanatlar: ile
ilgili olan teknik kuramsal kismiydi ve bu konuda yazilmis Tirkce
herhangi bir eser ne yazik ki mevcut degildi. Yurt disginda buldugum
bu kitap aradigim kuramsal teknik bilgileri tiim ayrintilariyla bana
verdi. Bu kitaptan cevirdigim ilgili kisimlar1 gerek lisans gerekse
yiksek lisans derslerimde senelerce biiyiik dl¢iide kullandim.

Zamanla, bu diizeyde bilgi iceren bir kaynak eksikligi kendini
daha da belli etmeye baglayinca bu bilgileri daha genig 6l¢iide pay-
lagmam gerektigi inanciyla kitabin tamamini ¢evirmeye karar ver-
dim. Cevremden aldigim olumlu yaklasimlar da isabetli davrandig-
m1 gosteriyordu. Piyasada reklamcilik anlatan diger kitaplarda ol-
mayan bir icerik tasiyordu.

Elimdeki kitabin kopyasinin basim tarihinin eski olmasi nede-
niyle (1982) yeni baskisiyla (1993) karsilagtirdigimda herhangi bir
giincelleme yapilmadigini gordim. Kitabin dayal oldugu reklam pi-
yasasi Ingiltere tabanl oldugu icin verilen tiim reklam érneklerinin
Ingiltere tarihi paralelliginde olmas1 cok normaldi. Bundan dolay:
verilen 6rneklerdeki rekldm metinlerinin o dénem Ingilizcesi ile ya-
zil1 olmasi hem cok iyi hem de ¢ok kétiiydi. Cok iyiydi ¢iinki dil bi-
limcilere ve reklam tarihcilerine giizel bir kaynak olabilirdi; o d6-
nemlerdeki satig pazarlama yontemleri, satilan mallarin niteligi bu-
radan yola ¢ikilarak yasam diizeyleri, aile yapilari, inancglari, sosyo
kiltiirel pek ¢ok gosterge, satis ve ikna yontemleri, kullanilan dil 6r-
nekleri, sayfa diizenlemeleri sadece reklam ve iletisim caliganlari-
nin, aragtirmacilarinin degil toplumbilim, psikoloji, tarih, sanat tari-
hi, gosterge bilim gibi diger disiplin arastirmacilarina da 1s1k tutabi-
lecegi diistincesiyle ilk reklamlarin gazete baskisi 6rneklerinin c¢evi-
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rilerini de yapmaya karar verdim. O donemlere ait ilanlarin veya
reklamlarin metin puntolarimin -sayfaya sigmasi agisindan- ¢ok kii-
¢iik olmasi ve kullanilan sozciiklerin bazilarinin sozliikklerde buluna-
mayisi, yabanci pek ¢ok terimin karsiligimin Tiirk¢e’de olmayis: zor
ginler gecirmeme neden oldu. Karsiligi tam olarak bulunamayan
sozciiklerin acinimini vererek veya kargilayacagim diigiindiigiiom en
yakin sozciikle yazarin yari mizahi, yar1 alayh tislubunu bozmadan
hedef dile aktarmaya, bu baglamda bir kokenbilim arastirmasi ya-
parak sozciklerin o donemde kullanildig: anlamlari dipnot olarak
yer vermeye ¢aligtim.

Hedef reklamin dilsel ve gorsel ¢oziimlemesi yapilirken hangi
kistaslar temel tutulursa degerlendirmenin daha nesnel olacag: so-
rumun yanit1 bu kitapla verilmis oluyor. Bundan sonra 6zellikle
gostergebilim kullanilarak yapilacak reklam ¢oziimlemelerinde bu
kitapta anlatilan Durand’in (dilsel ve gorsel sanatlar simiflandiril-
masi) ve Panofsky’nin (ikonografik bi¢im ve iceriksel anlam ¢6-
ziimlemeleri) yontemlerinden yararlanilarak daha nesnel ve sag-
lam acilimlar elde edilecegine inaniyorum.

Gostergebilimsel yontemde gorsel malzemenin anlam seviye-
lendirilmesini 6neren Erwin Panofsky’nin yonteminin, ikonografik
¢oziimlemenin sadece sanat eserlerine uygulanabilir olmadigini,
duragan reklama da kolayca uyarlanabilecegini anlatan Sayin Gilli-
an Dyer'in akic1 ve anlagilir bir dille, mizahi bir tislupta kaleme al-
d1g1 bu eserini dilimize kazandirmaktan ¢ok mutluyum.

Kitabin yayina hazirlanma agsamasindaki son okuma yardim-
lar1 i¢in arkadasim filolog Nermin Ersan’a ve yazinsal diizeltmeleri
gerceklestiren Yiksek Lisans 6grencim Nursel Bolat’a miitesek-
kirim.

Nurdan O. Tagkiran
Agustos - 2009 - Istanbul
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